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RESUMEN

Desde la Asociacion Menys Graus presentamos 1a , un
proyecto que tiene como objetivo ofrecer una alternativa de ocio a los y las jovenes
de Mislata entre 15 y 35 anos.

Este programa estd basado en varias actividades que promueven el ocio alternativo y
saludable. Las actividades del proyecto tendrdn lugar en fres fases distribuidas durante
el afo y consistiran en dos fines de semana por fase, esencialmente en horario
nocturno.

Las caracteristicas mas relevantes del proyecto son:
Promueve habitos saludables y alternativas de ocio no consumistas.
Esta abierto a toda la poblacidon juvenil del municipio, de manera igualitaria.

Es gratuito, por lo que el poder adquisitivo no es una barrera para disfrutar del
tiempo libre.

Fomenta el uso de los espacios municipales en horarios en 10s que de ofra
manera permanecerian  cerrados, maximizando el rendimiento  de  las
instalaciones publicas

Acerca a 1os jovenes a los recursos del Ayuntamiento; es una buena forma de
dar a conocer los espacios publicos para potenciar su uso entre 10s jovenes.

Se frata de un proyecto hecho por y para jovenes. De jovenes involucrados e
Implicados en la participacion y el asociacionismo, y para jovenes en general, con la
infencion de contagiar las inquietudes de los primeros a 10s segundos.

La programacion de las actividades serd realizada a partir del frabajo conjunto de los
colectivos y asociaciones juveniles, Yy con la colaboracion de entidades publicas y/o
privadas que financien el proyecto.

MgLara ON 2



DESTINATARIOS

El presente proyecto va dirigido a la poblacion joven de Mislata. Segun la
Ley 182010, de 30 de diciembre, de la Generalital de Juventud de la Comunitar
Valenciana, tendran la consideracion de jovenes fodas las personas con edades
comprendidas entre l0os catorce y 10s tfreinta anos, ambas incluidas.

En la Associacid Menys Graus, en sus proyectos y actividades, siempre tenemos en
cuenta el rango de edad que englobaria la preadolescencia o adelescencia, debido a
gue se trata de una etapa vital en la que se comienza a explorar y crear habitos. Por
este motivo, en este ano 2013, se realizardn actividades incluidas dentro del proyecto
Mislata ON en horario vespertino destinado a este rango de edad.

También somos conscientes que a mas edad, mads posibilidades de salir fuera del
municipio, por o tanto, nuestro objetivo es llegar a las personas mas jovenes (entre 10s
15 y los 18), ya que son las que menos posibilidades tienen, tanto econdémicas como
de movilidad, y porque son las que estan comenzando a crear habitos y aficiones en

Su fiempo libre.

Esto no quiere decir que se prohiba la enfrada a nadie y, como en el resto de
actividades de la asociacion, la participacion estd abierta hasta los 5 anos.
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ANALISIS DE LA REALIDAD Y

JUSTIFICACION

‘£l concepto de juventud ha perdido su Significado de mera
elapa de fransicion a la vida aadulta para adquirir una nueva
CONCEPCIOn que Sitia @ 1as PErsonas JOVenes como Sujeros de
pleno derecho y reconoce su Papel. su aportacion € intervencion
en la vida social, cultural, politica, econdmica y laboral de la
sociedaad.”

Ley 182010, de 30 de diciembre, de la Generalital, de
Juventud de la Comunitat Valenciana.

Por tanto, se hace totalmente necesario destinar esfuerzos y recursos al colectivo
juvenil, para que tengan un adecuado desarrollo en su tiempo libre.

El presente proyecto se hace eco de la falta de alternativas de ocio nocturno durante
los fines de semana en el municipio. Mislata fiene pocos locales dirigidos al publico
juvenil, o que hace que la juventud salga del municipio para buscar la diversion.
Ademads, tampoco existen espacios donde poder disfrutar de un ocio diferente al que
los medios de comunicacion nos venden como el Unico.

Si miramos el padrén municipal del ano 2010, podemos observar que la poblacion
juvenil (de entre 10 y 34 anos) del municipio representa mas de un 25% de la
poblacion total (14335 jovenes frente a los 43739 habitantes). Respecto a la
diferencia de género en las estadisticas, no se observan nada significativo, ya que
hay un equilibrio enfre ambos sexos (7574 varones y 6961 mujeres).

El consumo de alcohol estd muy generalizado, y este se concentra basicamente en €l
fin de semana. Un alto porcentaje del consumo juvenil se realiza las noches del
viernes y del sabado. Segun los dafos de la Encuesta Domiciliaria sobre Alcohol y
Drogas del 2005 (EDADES PNsD) las drogas mdas consumidas entre la poblacion
espanola entre 15 y 64 afos fueron el alcohol y el tabaco. El 61.2 % de los
encuestados, con edad comprendida entre los 15 y 34 anos, afirma haberse
emborrachado alguna vez. Estos datos se corroboran con los aportados por el Sondeo
sobre la Juventud Espanola 2007 (Il), realizado por el CIS, donde un 40.6% de la
poblacion juvenil de entre 15 y 29 anos aseguran que salen todos o0 casi fodos 10s
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fines de semana de noche, siendo una minoria, el 27.6%, la que sefala que no sale
nunca o casi nunca de noche. De aquellos/as que afirman salir 1as noches de los
fines de semana, senalan que lo hacen por “Cierta sensacion de hacer algo diferente,
no rutinario” un 42.1%, o porque “La noche es el momento de la gente joven, €5 para
la gente joven” el 29.5%.

Sl a esto se le suma el hecho de que en el municipio hay escasez de zonas de ocio,
no es de exfranar que el ocio de la juventud esté relacionado con el consumo de
sustancias.

Por las opiniones y experiencia de los participantes, el proyecto de Ocio Nocturno estd
siendo una alternativa muy bien acogida y esperada por la poblacion mas joven, que
permite salir de noche con los amigos sin necesidad de consumir susfancias ni
utilizar medio de transporte.

Algunas de las opiniones previas a la realizacion de la primera edicidn de ocio
nocturno quedaron recogidas a fravés de un grupo de discusion en el que participaron
o chicos y 2 chicas de enfre 12 y 19 anos, del cual se extrajeron ideas que hasta el
momento estan funcionando.

Y después de varias ediciones, algunas de las opiniones de las personas que han
participado se recogieron para el articulo central del numero 109 del Melic.

“La imaginacidn y la creatividad de los miembros de Menys Graus siempre €s
ingeniosa y divertida. EI hecho de poder colaborar con ellos por el fin de la
prevencion en los jovenes me llevd a tomar la decision de formar parte del
grupo.”

“Mislata ON, me encantd. Tiene actividades para 10s jovenes con las que nos
entretenemos,los monitores te aconsejan sobre juegos Y hacen de todo
pensando en nosotros. Espero que confinue habiendo mas Mislata On para
poder disfrutar como en los otros.”

“Me gusta mucho la iniciativa del ocio nocturno, con la variedad de talleres y
activades que hay en cada edicion. NO hace falta salir a beber un viernes o
un sdbado noche para divertirse con los amigos y esta es una forma perfecta
de demostrarlo. jY encantada de ayudar!”
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“Nunca he creido que las drogas, el acohol o cualquier cosa parecida fueran
una fuente de diversion para mi. No me cansaré nunca de parficipar en estas
activades ya sea tocando, rapeando, monologueando o cualquiera de las
c05as que he hecho ya con ellos, por que ademas de que me gusta fratar
con una muy buena organizacion, me gusta fratar con muy buena gente.
Pasad de lo que hay a primera vista y buscad el que tenga una cosa
especial, buscad lo que sois y idisfrutar con esol jEse es mi lemal Bueno,
esSe.. iy que hay que ir siempre al Ocio Nocturno!”
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OBJETIVO GENERAL

Promocionar alternativas de ocio saludable para 1os y las jévenes en fines de semana
y periodos vacacionales que ofrezcan oportunidades para participar en actividades
ludicas, deportivas, culturales y sociales que se dirigen a evitar, reducir o sustituir 1a
implicacion de los y las jovenes en actividades poco saludables.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Promover entre la juventud alternativas de ocio para el disfrute de su tiempo
libre de forma saludable.

Programar actividades donde el factor econdmico no sea un obstaculo para 10s
jovenes.

Desarrollar programaciones continuadas de actividades juveniles durante [0S
fines de semana.

Generar empleo entre la poblacion juvenil que facilite su incorporacion social y
laboral.

Consolidar un espacio de encuentro, relacion y formacion, a través de un amplio
abanico de actividades atrayentes que satisfagan los gustos y preferencias del
sector juvenil.

Utilizar espacios publicos existentes en el municipio para la realizacion de
actividades, cursos y talleres.

Acercar a los jovenes los recursos del municipio, como inferlocutora de sus
inquietudes.

Fomentar el asociacionismo y la parficipacion entre la juventud.
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METODOLOGIA

DE ANALISIS

Puesto que se frata de una propuesta para la juventud en general, 56 ha confado con
la opinidn de ésta realizando un cuestionario en institutos del municipio y a través de
la pdgina web, ademas de la realizacion de grupos de discusidon en el que las y 10s
jovenes han discutido y aportado ideas.

Por ofro lado, se han realizado reuniones con la Concejalia de Juventud que ha
expresado  su  apoyo al proyecto aportando 10S €Spacios Necesarios para  su
CONSECUCION.

DE TRABAJO

Para la realizacion de este proyecto, se tendrd en cuenta que el equipo de
profesionales trabajard en una misma direcciéon y con los mismos objetivos. La tarea
de los monitores serd imprescindible para el éxito del proyecto. EI monitor/a s un
ejemplo a sequir para las/los jovenes de menor edad que acudirdn a las actividades,
ya que es una figura cercana a ellos/as que puede influir de forma positiva educando
de forma informal. Del mismo modo que son una figura cercana para los mas mayores,
puesto que ven a otros iguales que disfrutan de su tiempo libre de forma saludable.

Es importante, por tanto, contar con personas cualificadas que puedan atender las
necesidades y demandas de los usuarios que parficipen en las actividades de Ocio
Nocturno. La participacion de personas formadas adecuadamente contribuye a una
mejor puesta en marcha del proyecto, y ello merece ser reconocido, por eso
dedicamos un punfo a este tema mas adelante.

En este sentido, s& hace necesaria la figura de una persona que organice y coordine
al equipo. Existen una serie de tareas que hay que realizar previamente a la actividad,
y han de hacerse con mucha antelacion, 1o que requiere dedicacion por parte de una
persona. Bien es cierto que dichas tareas no Suponen una gran carga, por 10 que una
dedicacion de S a 8 horas semanales seria suficiente.

Esta figura de coordinacion se encargaria de la busqueda de presupuestos, de hacer
difusion a través de los distintos medios, de buscar financiacion y redactar proyectos.

MSL@T@ ON 8



De este modo, el equipo de mediacion quedaria mas libre de carga, preocupandose de
preparar los talleres y actividades, organizar y comprar el material, y acudir y aportar
en las reuniones.

Cada fin de semana, para la adecuada consecucién de la programacién y con el fin de
alcanzar 10s objefivos previstos, se hacen necesarias 8 personas. Este equipo, que
puede ser diferente cada noche (en funcién de la disponibilidad), estard un total de S
horas, de 21.50h a 2.30h, desde la preparacion y monfaje hasta la recogida, ademas
de realizando las tareas que les correspondan durante l0s talleres y actividades.

Las reuniones se realizardn de forma continua el mes previo a la fase, concretamente
se realizardn 1 reunion semanal duranfe las 4 semanas previas. Al finalizar cada fase
se realizardn reuniones de evaluacion. Y durante el mes de diciembre se realizaran
reuniones de programacion de la siguiente edicion.
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PROGRAMACION

La programacién se cada edicion se realiza a finales de afio, tras la recogida y
andlisis de opiniones y tras la evaluacion de la edicion anterior por parte del equipo
de mediacion.

La edicion de 2013, estara dividida en tres fases:
12 fase: Febrero

22 fase Junio/julio
52 fase Octubre

(Para ver las actividades realizadas durante las fases, consultar Anexo )

Durante los viernes y sdbados de cada fase se llevardn a cabo las actividades,
excepto dias festivos. La duracion de las actividades no seria inferior a hora y media
ni superior a las tres horas. Y estaran dentro del intervalo de tiempo que va entre 1as
22:00 y las 2:00 horas.
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PLAN DE COMUNICACION

Este afo contamos con un Plan de Comunicacion que hard que mejore la difusion
gracias a la programacion de acciones concretas.

ANALISIS Y OBJETIVOS

Tras evaluar al detalle la gestion de la comunicacion de la pasada edicion de Mislata
ON planteamos una estrategia anual para 20 1.

La presente estrategia de comunicacion tiene como objetivo promover 1as actividades
de ocio nocturno de Mislafa ON enfre el publico objetivo y generar acciones
noticiables para aparecer en los medios de comunicacion, dando asi a conocer €l
trabajo de Menys Graus al conjunto de la sociedad.

Este plan de comunicacion se articula en torno @ dos publicos objetivos Yy a una
estrafegia de medios que combina acciones convencionales y no convencionales. Los
dos puntos cenfrales sobre 10s que se arficula son crear evenfos noticiables y realizar
acciones gque generen un efecto viral en las redes sociales.

PUBLICO OBJETIVO

Jovenes que se mueven en el entorno de Mislata que necesitan una forma
de ocio alternativa:

Ha habido una gran acogida del ocio nocturno por parte del publico, por lo que se frata
de continuar en la linea empleada hasta ahora a fravés del uso de las redes sociales
que mas frecuentan; Facebook, Tuenti, Twitter y Whatsapp. También se emplearan
estrategias de fidelizacion con el fin de conseguir la asistencia regular de los jovenes
ya contactados, combinadas con estrategias de captacion de nuevos usuarios.

Buscaremos en fodos 10s casos causar viralidad en las redes sociales y fomentar el
boca-oreja.

Instituciones y publico en general de Mislata y su dmbito territorial:

Nos dirigiremos a las Instituciones y a la sociedad en general a fravés de un plan de
medios convencionales mediante el envio de notas de prensa a diarios Y emisoras de
radio de la zona. Sin embargo, se complementard el trabajo de gabinete de prensa
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habitual con la realizacion de una serie de eventos previos a cada edicion de Mislata
ON disenados con el doble objetivo de ser noticiables y generar publicity en 10s
medios ademas de causar impacto en el publico objetivo principal; 10s jovenes.

ACCIONES DE FIDELIZACION

En primer lugar se creardn perfiles de Mislata ON en las redes sociales como punto
central de todas las acciones.

CUNOS

El usuario obtiene el cuno en el primer dia de la edicion y si lo presenta el dia
siguiente gana un incentivo.

CONCURSOS

Comenzaremos a implantar 2 concursos que se repetiran todas las ediciones:

GCONCURSO “TU MOMENTO ON”

se premiard a la mads diverfida de las fotos tomadas con el moévil por los usuarios
durante la sesién de ocio nocturno y subida al perfil de Mislata ON.

CONCURSO “TUENTITEA”

Se proyectard el muro de Tuenti de Mislata ON animando a los parficipantes a hacer
comentarios originales a cambio de un premio. Ademas, aumentara el numero de
“amigos” en el perfil.

EVENTOS PREVIOS NOTICIABLES

1e FASE 2013 (ACCION DEL11 AL 13 DE FEBRERO)

ARBOL DEL AMOR:

El equipo de Menys Graus acudird a los institutos de Mislata durante la hora del patio
para promocionar el 0cio noctumno a fravés de un evento. Se construird el “Arbol del
amor” en el pafio ya que la teméatica de la primera edicion de Mislata ON de 2013 es
San Valentin. Se haran fotos, previo permiso, a los adolescentes, que serdn subidas a
los perfiles de Mislata ON, causando un posterior aumento de visitas.
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22 FASE 2013

MARKETING DE GUERRILLA:

Con el permiso del Ayuntamiento, utilizaremos una pared para crear un grafitfi teaser,
es decir, que se ird completando por fases segun se acerque la fecha del Mislata ON.
Generard expectacion, boca-oreja y serd un evento altamente creativo y noticiable.

MARKETING DIRECTO:

Para la sequnda fase 2012 (Junio-julio), se enviard a los usuarios mas fieles de la
pasada edicidon una invitacion personalizada que consistird en unas gafas recortables
para premiar su fidelidad. Se les pedird que suban fofos con el complemento a sus
perfiles en las redes sociales y efiqueten a Mislata ON para causar viralidad.

52 FASE 2013

MISLATA ON EN EL INSTI:

Recrearemos uno de los talleres que se preparan para Mislata ON en los diferentes
institutos para mostrar las actividades de ocio alternativo que podran encontrar. Sera
un taller diferente en cada instituto.

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

Estas acciones tienen como objetivo mejorar el funcionamiento en comunicacion de
Mislata On a fravés del uso de distintos materiales que doten de soportes adecuados
a las acciones.

Photocall
Roll-up/X-banner

MSL@T@ ON 15



FORMACION

VIII CURSO DE FORMACION DE MEDIADORES/AS DE OCIO
NOGTURNO JUVENIL 2015

El Curso de Mediadores/as en Ocio Nocturno Juvenil €S un curso a nivel estatal
financiado por el Pln Nacional sobre Drogas dirigido a grupos de jovenes,
profesionales, Concejalias de Juventud, Ayuntamientos... de foda Espafia, que pretenden
poner en marcha en sus localidades acciones preventivas en drogodependencias en €l
marco del ocio nocturno juvenil.

ANTECEDENTES

Después del éxito de la primera iniciativa de programas de ocio noctuno en Gijon en
1997, los programas de este tipo fueron apareciendo por toda Espafa.

Diversas localidades solicitaban informacién para poder desarrollar programas similares
al de Abierfo Hasla el Amanecer como una posible manera de gestionar el 0cio
nocturno de sus ciudades.

En un primer momento, la Asociacion empez6 a dirigir 10s programas de varias
localidades desde Gijon. En ofras, fueron las propias Administraciones quienes
Implantaban 0s programas muchas veces “desde arriba y desde el despacho”. Ambas
formulas iban en contra de lo que se pretendia en un primer momento: la participacion
social de la juventud y que fuera este colectivo quien decidiera y desarrollara sus
Iniciativas.

En 2001 la asociacion decidid cambiar el modelo de actuacion ya que no podia
desembarcar con el programa en ofras localidades en las que no conocia la realidad,
sino que se debia facilitar herramientas a la juventud de la localidad para que fuera
quien pusiera en marcha su propio programa de 0cio nocturno.

Con esta filosofia, entre 2002 y 2005, se desarrollaron diversos cursos de formacion a
partir de los cuales supusieron en marcha programas de ocio alternafivo que recogian
algunos de los elementos metodologicos de Abrerfo Hasta el Amanecer y 10s
adapfaban a su propia realidad. No obstante, 10s municipios que solicitaban la
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formacion se multiplicaban y la Asociacion no podia llegar a todos. En otras ocasiones
los costes de la formacion no podian ser sufragados por el grupo de jovenes o
entidades que 1o solicitaban.

En 2005 la asociacion decidid presentar a la convocatoria del Plan Nacional sobre
Drogas el curso de mediadores/as en ocio nocturno juvenil de cardcter estatal. El
objefivo es el de implantar programas de 0cio nocturno juvenil por tfoda Espana con la
mirada puesta en la prevencion de drogodependencias.

Desde 20095, han sido siete 10s cursos celebrados, y donde han participado un total de
40 municipios de toda la geografia espafola, muchos de las cuales han implementado
diversos programas de ocio nocturno en sus localidades.

CURSO DE FORMACION

La asociacion Abjerfo Hasta el Amanecer rtealiza cursos de formacion de
mediadores/as de ocio nocturno juvenil dirigido a grupos de profesionales, lideres
juveniles, educadores.. que estén en contacto directo con 0s jovenes, y a grupos de
jovenes de localidades de toda Espana que estén interesados en poner en marcha
programas de ocio nocturno. También estan dirigidos a los participantes de 10s
anteriores cursos y/o responsables de programas de ocio alternativo para 1a
actualizacion y formacién contfinua, asi como para el posterior frabajo en red entre 10
NUEVOos programas de ocio alternativo y los ya existentes.

El objetivo del curso es el de formar grupos de profesionales que estén en contacto
directo con jovenes, y a grupos de jovenes, desde la metodologia de la participacion
y la infervencion comunitaria, para que sean ellos mismos 10s que pongan en marcha
acciones preventivas en drogodependencias en el marco del ocio juvenil en sus
localidades.

En el ano 2013, la VII Edicion del Curso de Mediadores/as en Ocio Nocturno Juvenil,
éste se sequiria contemplando desde la gratuidad (cubriendo tanto los gastos de
matricula como los de alojamiento). El Unico gasto que corre a cuenta de las personas
participantes 0 de su ayuntamiento es el de desplazamiento.

La programacion de esta edicion se divide en S fases, 2 de las cuales son seminarios
presenciales en Gijon. A continuacion se muestra la calendarizacion del curso de
formacion:

MSL@T@ ON 15



- Destinatarios | Zona de realizacion _ Duracion/
Actividad i Calendario ¢ .
Colectivo | N2 | Ambito | Localizacion recuencia
12 fase Localidades | Noviembre,
- Jovenes o0 | Nacional |  de foda Diciembre y | 5 meses
Difusion proyecto Espana Enero
22 fase 456,78y 9 ,
L , : o dias /
Formacion inicial Jovenes o0 | Nacional Gijon de Febrero de eh
y seminario 2015
52 fase
Andlisis de Jovenes | 50 | Nacional Localidades | - Marzo de I mes
localidad
42 fase
Ftesiaienimalenay] . Localidades | Abril y Mayo
de experiencias Jovenes 50 | Nacional varficipantes | de 2013 2 MEses
piloto en las
localidades
o2 fase 7B
./ y 8 de .
inari . : : S5 dias/ 18
Semmar}o J Jovenes | 50 | Nacional Gijon Junio de 195
evaluacion 2013 horas

parficipafiva
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CRONOGRAMA 2015

La programacion del mismo se ha llevado a cabo durante diciembre de 2012.

AcGion ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC.
215 11213 215 213 213 2154 213 213 213 213 213 213
12 fase | 1 .[
Plan d I
oomuniiacic')n 2¢ fase 2 ‘
52 fase | -
12 fase
Preparacion 29 fase
52 fase
12 fase
Edicion 2015 | 22 fase
52 fase
12 fase
Evaluacion 22 fase
52 fase
Formacion 22 fase
Abierfo hasta 52 y 42 fase
el amanecer 52 fase

Programacion 2014
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RECURSOS

Los recursos aportados por el Ayuntamiento de Mislata son  principalmente
infraestructuras y carteleria; no obstante también se presta personal de mantenimiento,
y mobiliario de fodo tipo como sillas, mesas, 0 salas de reuniones que se ufilizaran
tanto para reuniones como para actividades.

Para la difusion de las actividades del propio proyecto, se utilizardn carteles
informativos, folletos, o tripticos. Del mismo modo también se hard difusion a través
de las distintas redes sociales, la pagina web, y a través de la radio, television y
revistas del municipio.

RECURS0S MATERIALES

Los recursos materiales que se utilizardn variardn en funcion del tipo de actividad
realizada, dicha informacion serd detallada en la explicacion de cada actividad.

En la actualidad, poseemos material reutilizable, decoraciones tematicas, utensilios de
cocing, efc. Por este motivo precisamos de un espacio donde guardar todo este
material de valor.

Asi pues, @ modo general destacamos 10s recursos mencionados a confinuacion:

NO FUNGIBLES

Infraestructuras e instalaciones: CJM Turia, GJM Mercat, Pabellén “El Quint”, Casa
de la Dona, Piscina municipal, Pabellén “La Canaleta”, Polideportivo, “Casa
Sendra”, Centro Cultural, escenario.

Equipamientos: Sillas, mesas...etc. (aportados por el Ayuntamiento de Mislata).
Vehiculos: Vehiculo para transporte de materiales (brigada del ayuntamiento y
voluntarios de la asociacion).

Medio y equipos técnicos: Equipo de musica, microfono y altavoces,
progyectores,  ordenadores,  fofocopiadora,  felevision,  reproductor  DVD,
videoconsolas (en la medida de lo posible, aportados por el Ayuntamienfo de
Mislata con infencion de ser comprados para la confinuidad del proyecto para
una menor dependencia de este con el Ayuntamiento).
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FUNGIBLES
Papeleria, material informativo impreso, carteleria (en la medida de lo posible,

aportado por el Ayuntamiento).

RECURS0S HUMANOS

Figura de coordinacion: 1 persona con oh semanales asignadas al proyecto.

Equipo de mediadores: 8 cada noche de actividad.
Se contfard con la colaboracion del Consell de Juventud de Mislata, y con la

Concejalia de Juventud.

RECURSOS MONETARIOS

Hasta el momento hemos dependido de las cuotas de socios Yy de concursos \
subvenciones de entidades bancarias.

En la actualidad, se espera alcanzar algun tipo de acuerdo con la Concejalia de
Juventud, especialmente para que el equipo de mediadores cuente con  unas

condiciones laborales adecuadas.

19
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EVALUACION

Al proceso de evaluacion, se le puede considerar como una actividad orientada a
mejorar la eficacia de dicho proyecto en relacion a sus fines. En este sentido, cabe
precisar que la evaluaciéon no es un fin en si misma, sino un medio para obtener
informacion en funcion a los resultados obtenidos.

De este modo, se realizard una evaluacion confinua en la que se valoraran 10s
siguientes aspectos:

Participantes: se pasardn evaluacion, cortas, simples y directas a los
parficipantes al finalizar cada noche para valorar las actividades que mas
gustan y propuestas de mejora. Para profundizar més, se realizardn
esporadicamente pequenos grupos de discusion.

Mediadores: mediante reuniones se evaluardn la idoneidad, eficacia y
eficiencia de las actividades, asi como los resultados y percances
ocurridos, pensando y proponiendo posibles mejoras.
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ANEXO I: ACTIVIDADES

{2 FASE: FEBRERO

Dindmicas de grupo

16 de Febrero |-

Saquitos ambientador.
Twister.

Pelicula “Love actually”

25 de Febrero.

. Wii.
Viemes (Buscar pareja). Viemes Juegos de mesa.
Cocina afrodisiaca Masaie
15 de Febrero | (Bombones). 22 de Febrero. o rﬁ] .
Material: Piruletas y Mascarés de escayola
gomets de colores. '
WII.
Juegos de mesa.
Sabado Juegos ds mesa. Sabado Jabon.

Proyeccion de cortos
de Menys Graus.
Recogida de macaras
de escayola.

22 FASE: JUNIO

Oca/ Rally guarro.
Viermnes GhumKana acudtica Viermnes Ensaladas / helados.
(Hinchables). Chanclas + globos.
28 de Junio o de Julio Ping-Pong.
Cocteles. Guerra de agua?
Flashes
Concierto de :
Sabado X Sébado JSQQ 0u.
29 de Junio. 6 de Julio = Dj..
= SERGIO
PARDO???

MSL@T@ ON
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52 FASE: OCTUBRE I

Atrapa suenos.

Taller de cocina.

Roll en vivo.

Juegos de mesa (Ping-
Pong....).

Pasaje del terror.

Maquillaje.

Disfraz de zombie.
Juego del lobo

Juegos de mesa (Ping-
Pong....).

X
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ANEXO |l: PRESUPUESTO

ACTIVIDAD

PRESUPUESTO

Ambientacion

cocina

Twister

Tupper Sex

100 €

FASE | Ambientador

Pelicula

Wil

Masajes

Mascara

Jabon

Oca gigante

Ghymkana acudfica

1000 €

Cocteles

Helados

FASE 2 Cocina

Chanclas

Ping-pong

Juegos de agua

100 €

concierto

000 €

Ambientacion

cocina

FASE 3 Rol en vivo

Maquillaje

Disfraz zombie

Noches de humor

200 €

GENERAL  JJuegos de mesa

120

Hama

03,9 €

Fase 1

Fase 2

DIFUSION
ol Fase 3

Concursos

PERSONAL Coordinacion

5200 €

Monitores

2400 €

TOTAL

8185,9 €

MSL@T@ ON
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